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P tjuma b tba ir apskatt visas pasaules tirgu k dam konkr tam produktam vai
produktu grupai un identific t valstis, kuru tirgi potenci li var tu b t interesant kie un
otr di — noteikt, kuru valstu tirgi ir maz k pievilc gi. emot par pamatu § du racion lu
izv rt jumu uz mumam ir iesp jas eksporta virz bai atv | tos | dzek us izmantot
lietderg k un veiksmg k, nek gadjum , ja jaunu tirgu apguve ir pamatota ar
selekt vu inform ciju vai vienk rSi intu ciju.

Lai precz k nov rt tu produkta eksporta iesp jas VL BALTIC izstr d taj
nov rt Sanas proces tiekizv rt ti11 da di eksporta iesp ju raksturojosie faktori. So
faktoru kopsumma tad ar nosaka kop jo eksporta pievilc bas indeksu katrai no
pasaules valst m. Vair ku faktoru izmantoSana auj atrisin t kompleksu un sare tu
uzdevumu — k sal dzin t lielu skaitu valstu un izv rt t daudzos apsv rumus tirgus

— nov rt jumam. Seit 11 izv | tie faktori ir b tisk kie, lai nov rt tu eksporta tirgus no
da diem aspektiem.

Sav darb VL BALTIC pilnveido 3o faktoru izv rt Sanas algoritmu, k ar pl no
pievienot papildus faktorus, kuri autu v | precz k model t n kotnes eksporta
iesp jas.

Tirgus lielums
Produkta fizisk (vai v rt bas) tirgus apjomsp d j gad .
Augst kais nov rt jums, protams, ir valstm ar apjom g ko importa tirgu.
Praks parasti Sis ar ir nozm g kais faktors p ¢ k vad s uz m ji, kuri
analiz da dus statistikasr dt jus.

Tirgus apjoma pieaugums

Atspogu o produkta fizisk tirgus apjoma vai tirgus v rtbas (gad jum , ja
fizisk apjoma nov rt Sana nav iesp jama produkta specifikas d )
pieaugumu p d jo 5 gadu laik .

Augst kais nov rt jums ir valst m, kuru importa tirgi ir piedz vojusi visliel ko
pieaugumu. AugosSs tirgus vienm r ir pievilcg ks uz m jam, jo pieauguma
daa ir daudz br v ka no konkurences nek gad jumos, ja tirgus saSaurin s
un kad katrs uz  mums ¢ n s par “savu tirgus centimetru”.

Tirgus pies tin t ba
Par da cik liela ir § produkta popularit te import jot, t.i. tiek apr in ts
importa apjoms attiec b uz vienu valsts iedz vot ju.
Augst k tiek nov rt tas valstis, kur s importa apjomi uz vienu iedz vot ju ir
liel ki, jo tad past v liel kas iesp jas, ka ar produktu b s vienk r§ k
iepaz stin timport t ju un tirgus Sim produktam jau ir sagatavots.
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Cenu | menis
Par da vid jo starptautisk s tirdzniec bas cenu, kura domin konkr taj
valst .
Augst kais nov rt jums ir valst m ar augst ko cenas | meni. Augsta cena
tirg paver uz mumam pietiekoSi lielas p rdoSanas manevra iesp jas.

Cenul me aizmai a
Atspogu o starptautisk s tirdzniec bas cenas izmai u 5 gadu skat jum
Augst kais nov rt jums ir valst m, kuru importa tirgiem vid j s tirdzniec bas
cen ir noticis liel kais pieaugums. Cenas pieaugums dod iesp ju
paplaSin ttirgus dau un g t papildus pe uar n kotn .

Viet j rao3anas konkurence
Attiec g produkta eksporta apjoms attiec gaj valst, t.i. cik liel m r valsts
eksport attiecb pretapjomuk d t import .

— Augst kais nov rt jums ir valst m, kuras attiec go produktu neeksport vai
eksport nelielos apjomos. Tas liecina, ka Sis produkts valst netiek ra ots
jeb ar tas netiek raotst d apjom , lai viet jie uz mumi var tu uzs kt
eksportu. NeapSaub mi § d tirg ir viegl k iek t, nek t d , kur viet j
raoSanair sp cga, tradicion laungandrzpinb apg d iek$ jo tirgu.

Tirgus att lums
Par da transport Sanas att lumu | dz konkr tajai valstij no Latvijas.
Augst ko nov rt jumu ieg st valstis, kuras atrodas eogr fiski tuv k.
Att lums pamat nosaka augst kas transport Sanas izmaksas un ilg ku
transporta laiku, ta u att lums netieSi ar nor da uz tirgus netradicionalit ti,
t.i.t | kie tirgi ar nelieliem iz mumiem parasti ir ar citas kult ras tirgi.

Pirktsp ja

Par da konkr t svalsts vid jo iedz vot ju pirktsp ju.

Augst ks nov rt jums tiek pie$ irts valst m ar liel ku iedz vot ju pirktsp ju.
Pirktsp ja nor da uz iedz vot juie mumu | meni, kas nosaka to k du cenu
I meni var noteikt pre u eksport t js. Valst s ar nelielu iedz vot ju pirktsp ju
jr in s, kaplaSpat ri a pre ucenaij b tzemai, lai tai b tu tirdzniec bas
iesp jas. Valst s, kur iedz vot ju pirktsp ja ir augsta, uz mumam ir liel kas
manevra iesp jas attiec b uz preces cenas noteik3anu.

Politiskais risks

Valsts politisk  situ cija var b tiski ietekm t eksporta darjumus, jo
iest joties Siem riskiem var tikt aptur ti vai kav ti naudas p rvedumi, main ta
val tas v rt ba, ietekm ta biznesa vide, paaugstin ta korupcija u.tml. Sie
riski nozm ar papildus izmaksas darjumu apdroSin Sanai. Riska
nov rt jums sast dts, balstoties uz eksporta darjumu apdroSin t ju
pieredzi un v rt jumu.

Augst kais nov rt jumsirt m valst m, kur s Sis risks ir viszem Kkais.

+
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Komercrisks
Komercrisks ir saistts ar iesp jambu, ka darjuma partneri neveic
maks jumus savlaic gi vai ar visp r par nosl gtajiem eksporta | gumiem.
Sie riski nozm ar papildus izmaksas darjumu apdrodin Sanai. Riska
nov rt jums sast dts, balstoties uz eksporta darjumu apdroSin t ju
pieredzi un v rt jumu.
Augst kais nov rt jumsirt m valst m, kur s Sis risks ir viszem Kkais.

Importa ierobe ojumi
Par da cik lielus tirdzniec bas ierobe ojumus attiec g valsts ir ieviesusi
attiecb uz t s importu. Saj r dt j ir ietverti gan tarifu gan rpus tarifu
ierobe ojumi (kvotas, licences, subs dijas utt.). Ir iesp jas skatt atsevis i
ierobe ojumus lauksaimniec bas un p rstr des r pniec bas produktiem.
Augst ks nov rt jums pie$ irts valst m, kur s Sie ierobe ojumi ir zem Kki.

Katram no Siem faktoriem tiek apr in ts indekss v rtb no O Idz 1, kur O ir
viszem kais nov rt jums un 1 — visaugst kais.

Sis valstu savstarp jais pievilc bas nov rt jums katr faktor dod iesp ju objekt vi
sal dzin t valstis, jo katr faktor izmantotie dati ir n kuSi no viena uzticama avota,
resp. datu uzskaites metodolo ija ir vien da katrai valstij un samazin s iesp jam ba,
ka izmantojot da dus datu avotus ieg st nepareizu nov rt jumu.
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Neskatoties uz So apr inu ieg tais rezult ts v | var neatspogu ot vajadz go rezult tu,
jo katram produktam un uz mumam ir sava p rdoSanas strat ija uniesp jas,t p c
katram no augst kmin tajiem faktoriem ir j izv rt noz m gums jeb svars. So faktoru
savstarp jais nozmgums irt saucam Strat ijas matrica, kura izsaka cik katrs no
Siem faktoriem ir noz m gs un kur§ maz k noz m gs.

Strat  ijas matricas piem rs (katra faktora noz m gums)

Komercrisks
Politiskais risks ‘ ' )
| —Tirgus lielums

Pirktsp ja— ~ Tirgus apjoma
i izmai as

E— Att lums —

~ Tirgus
pies tin tba

Importa
ierobe ojumi

—Cena

Konkurence — f
Cenas izmai as

Ar § du Strat ijas matricu iesp jams noteikt tirgus nov rt jumu “augstas pievienot s
v rtbas vai luksusa prec m” k ar “zemas cenas produktiem”. So strat iju parasti
nosaka uz muma vad ba jeb ar t tiek izstr d ta pieaicinot padomdev ju. Eksporta
pas kumu laik § strat ija var mainties, ja eksporta pieredzes rezult t
uz mumam rodas nepiecieSambap rv rt t savasiesp jas.

$

Izmantojot etalonuzdevumu uz mums var noteikt virkni ierobe ojumus perspekt vo
valstu atlasei. Parasti Sie ierobe ojumi saist s ar minim lo pras bu slieksni attiec b
pret tirgu — tie var b t importa apjomi, cenas | menis, att lums I dz tirgum utt. T d
veid uz mums ieg st Eksporta indeksa rezult tu valst m, kuru tirgu raksturojoSie
r dt ji atbilstuz muma apsv rumiem.

Etalonuzdevuma rezult t var ar ieg t Eksporta indeksa rezult tu valstm ar m r i
noteikt n kotn perspektv k s valstis, resp. m in t uzmin t, kuri b s jaunie, strauji
augosie tirgi. Saj gad jum , piem ram, ir svar gi piev rst uzman bu valst m, kur s
tirgus pies tin jums ir zems vai minim Is, ta u ir paz mes, kuras var tu nor dt uz
iesp j m n kotn , piem. re ions, tirgus apjomu pieaugums, pirktsp ja, cenu izmai as
utt.
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Tirgus nov rt jum var izmantot da das strat iju matricas un etalonuzdevumu
apsv rumus, t d eksporta vadt jam b tu svargi apr int da dus Eksporta
indeksa rezult tus — produktam, vai uz muma strat ijai atbilsto§ kos. Lai So
procesu veiktu patst vgi uz muma biroj , var izmantot Eksporta Kompasa
programmat ru (Desktop Export Index ), kura ietilpst Eksporta Kompasa p rskata
paket . Visi dati tiek pievienoti ar Microsoft Excel datn , kuru ar uz  muma eksporta
vadt js var izmantot model San . Eksporta Kompasa programmat ras izmantoSanas
priekSroc ba ir uz displeja redzamu rezult tu model Sana un rezult tu saglab 3ana un
izdruk Sana.

Dak rtuz mumos ir savi specifiskie tirgus nov rt Sanas dati, t d past v iesp ja
tos pievienot jau esoSajiem Eksporta Kompasa datiem, resp. k jaunu faktoru vai
faktorus. S d veid uz mums var apvienot jau rcb eso3os tirgus nov rt $anas
specifiskos datus ar Eksporta Kompasa datiem.

1 ## ¥ *0

P c Eksporta indeksa sast d Sanas ir iesp jams ieg t kodol gus Valstu apskatus par
katru interes joSo valsti, lai p rliecin tos vai ieg tu padziin tu priekSstatu par konkr to
tirgu. Sie Valstu apskati uzr da tirgu raksturojo3os r dt jus, k ar konkurences
strukt ru, k ar toizmai as p d jo 5 gadu laika posm . S di Valstu apskati faktiski
aujuz mumamsast dtt saucamo “ so sarakstu” par m r tirgiem.

Balstoties uz 30 “ so sarakstu” uz mums jau var pl not savas eksporta aktivit tes —
import t jal/izplatt ja mekl Sana, izst des, padziin tip tjumi utt.

/
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P rskat izmantotie dati atbilst produkcijai, kura Harmoniz taj Sist m tiek apz m ta
ar kodu:

392520 — Plastmasas logi un durvis, to r mji un durvju slieks i.

$

Saj p rskat ir izveidoti valstu Eksporta indeksi esoSajiem tirgiem un augo3o tirgu
noteikSanai. Faktoru noz m gums katram no Siem indeksiem ir nor dts zem k.

EsoSie tirgi (katra faktora noz  m gums)

Komercrisks

‘ —Tirgus lielums

Politiskais risks
|

3*

~ Tirgus apjoma
izmai as

Pirktsp ja——

~ Tirgus
Att lums — pies tin tba
—Cena
Importa
ierobe ojumi

Konkurence Cenas izmai as

AugoSie tirgi (katra faktora noz m gums)

—Komercrisks

Politiskais risks

‘ —Tirgus lielums

Pirktsp ja—
~ Tirgus apjoma
Att lums — izmai as
Importa
ierobe ojumi
~ Tirgus
pies tin tba
Konkurence -

|
Cenas izmai as

2
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P rskat tiek apskattas visas pasaules valstis, kur s ir notikusi pre u tirdzniec bas
kustba p d jo piecu gadu laik . P rskata rezult tos ir att lotas tikai t s valstis, kuras
atbilst ar noteiktajiem ierobe ojumiem un tie ir sekojosi:

1. EsoSie tirgi

Kop j nov rt jum iz§ iro§ noz me tiek pie$ irta tirgus apjoma pieaugumam, vid j s
tirdzniec bas cenas pieaugumam un tirgus att lumam. Tirgus apjoms tiek ierobe ots,
t.i., tirgus apjomamj b tne maz kam k Latvijasunp rr inot uz vienu iedz vot ju ne
maz kam k pusei no Latvijas attiec g apjoma.

Tirgus lielums nemaz kk 480 MT gad

Tirgus apjoma izmai as -

Tirgus pies tin t ba nemaz kk 0,1kguzvienuiedz vot ju
Cena -

Cenas izmai as -
Viet j konkurence -
Att lums -
Pirktsp ja -

3*

2. Augosie tirgi

So valstu atlase balst ta uz sekojosiem pie mumiem: Sobr d importa tirgus apjoms ir
neliels (p rr inot uz vienu iedz vot ju) un atpaliek no att st to valstu attiecg r dt ja,
ta u tai pat laik importa apjomu pieaugumam ir j b tvirs vid j . S da situ cija b tu
rakstur ga, piem ram, p rejas ekonomikas valst m, kur s pat ri am, | dztekus valsts
att st bai, b tuj tuvojas att st to valstu modelim. J em v r , ka So tirgu nov rt jums
ir balst ts uz pie  mumiem, kuri ne vienm r liecina par tirgus potenci lu, t.i., valst var
b t savs tradicion lais pat ri a modelis, kur$ at§ iras no izplatt k .

Att sttaj s valsts, kur s ir minim la viet j konkurence (Sveice un Francija) importa
apjoms uz vienu iedz vot ju sv rst s aptuveni no 1-2 kg uz vienu iedz vot ju gad .

emot S0 vr, uzmanba b tu j piev r§ valstm ar strauju importa apjoma
pieaugumu, kur s importa apjoms uz vienu iedz vot ju ir maz ks k 1-2 kg uz vienu
iedz vot ju. Tiek apskattas att luma zi tuv k s valstis Latvijai (ar daiem
iz  mumiem).

Tirgus lielums -

Tirgus apjoma izmai as > +10% vid ji gad

Tirgus pies tin t ba > 0,1 un < 2 kg uz vienu iedz vot ju
Cena -

Cenas izmai as > +10% vid ji gad

Viet | konkurence -

Att lums -

Pirktsp ja -

I N e e e
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Pievilc g kie tirgi Saj anal z ir::
1. grupa: Luksemburga, Lietuva, Zviedrija, Norv ija, Bosnija un
Hercegovina un Slov kija.
2. grupa: Sveice, Francija, Ung rija, Nderlande, Be ija, Portug le,
Horv tija, Bulg rija, ehija, Jap na, Austrija, Slov nija, Rum nija,
Lielbrit nija, rija, Grie ija, Singap ra, D nijaunV cija.

Kop jais
Eksporta indeksa

:I:I: rezult ts
Luksemburga 28,8
Lietuva 27,7
= Latvija 27,4
Zviedrija 26,3
Q' Norv ija 24,5
Bosnija un Hercegovina 24,3
Slov kija 24,1
Sveice 23,9
Francija 23,6
Ung rija 22,7
N derlande 22,5
Be ija 22,1
Portug le 22,1
Horv tija 22,1
Bulg rija 21,9
ehija 21,7
Jap na 21,7
Austrija 21,5
Slov nija 21,3
Rum nija 20,9
Lielbrit nija 20,9
rija 20,8
Grie ija 20,8
Singap ra 20,5
D nija 20,2
V cija 20,1
Hondurasa 20,0
Polija 16,4
ASV 11,2
Honkonga 9,6
Kan da 7,0

Piez me: Atsevi§ m valst m laika posm no 2001.-2004. g. nav veikta importa fizisko apjomu
uzskaite p c vienota principa, t.i. § s valstis nav iesp jams saldzin tarp r j mvalstm p ¢
importa tirgus apjoma pieauguma un tirdzniec bas cenas pieauguma. Ss valstis ir: ASV,
Kan da, Austr lija, Honkonga, Izra la, Jaunz lande, Mongolija un Malta.
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Pievilc g kie tirgi Saj anal z ir:
1. grupa (oti straujS pieaugums un neliels tirgus): Bahreina, Ung rija,
Bulg rija, Rum nija, Norv ija, Zviedrija, Igaunija, Portug le;
2. grupa (oti straujS§ pieaugums un vid ji liels tirgus): Bosnija un
Hercegovina, ehija, Slov Kkija, Lietuva, Horv tija, Islande;
3. grupa (vid ji straujS pieaugums un neliels tirgus): Jap na, N derlande,
Slov nija, Polija, Lielbrit nija, Latvija, Kipra, Be ija.

:I:I: Kop jais

Eksporta ind eksa

rezult ts
- Lietuva 22,46
Bosnija un Hercegovina 21,70
q- Slov kija 20,00
Igaunija 19,42
Latvija 19,41
Gruzija 19,06
SeiSe u salas 18,86
Bulg rija 18,78
Salvadora 18,69
Rum nija 18,66
ehija 18,57
Horv tija 18,43
Bahreina 18,42
Zviedrija 18,27
Panama 18,13
Islande 18,11
Filip nas 18,03
Norv ija 17,83
Ung rija 17,81
Serbija un Melnkalne 17,53
Somija 17,49
Portug le 17,36
Kipra 17,33
Krievija 17,26
Dominika 17,11
N derlande 17,06
Francija 17,06
Jap na 16,94
Grie ija 16,94
Luksemburga 16,92
Fran u Polin zija 16,70
Ma edonija 16,66
Be ija 16,55
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Kop jais

Eksporta ind eksa
rezult ts
Singap ra 16,49
Maur cija 16,45
Sentl sija 16,07
Trinid da un Tobago 15,93
Sp nija 15,84
Sentvinsenta un Grenad nas 15,76
Meksika 15,73
Austrija 15,29
:I:I: Barbadosa 15,22
rija 15,22
Lielbrit nija 15,05
Dienvidkoreja 14,90
- V cija 14,54
q— Slov nija 14,37
D nija 14,00
It lija 13,09
Kostarika 12,77
Polija 11,95
Baltkrievija 11,80
Far ru salas 6,41
Katara 6,18
Izra la 6,05
ASV 5,90
Austr lija 5,86
Honkonga 5,61
Kan da 2,73
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Tirgus Ti.rgus Tirgus Cenas . . Politiskais Komerc Importa Kop jais
lielums i;najgimgs pies tin t ba ) izmai as CRITENED A0 (WS A 2 risks risks barjeras v rt jums

Luksemburga 0,03 0,59 1,00 0,93 0,50 0,92 0,10 1,00 1,00 1,00 0,95 31,30
Somija 0,00 0,48 0,01 0,77 0,54 0,87 0,41 0,48 1,00 1,00 0,95 30,50
Latvija 0,01 0,53 0,04 0,27 0,55 0,60 1,00 0,23 1,00 0,50 0,95 29,75
Zviedrija 0,02 0,65 0,03 0,59 0,50 0,84 0,34 0,46 1,00 1,00 0,95 29,51
Lietuva 0,05 0,89 0,19 0,19 0,52 0,92 0,57 0,22 1,00 0,50 0,95 29,42
Igaunija 0,00 0,64 0,04 0,25 0,48 0,92 0,54 0,28 1,00 1,00 0,95 28,44
Norv ija 0,01 0,66 0,02 0,50 0,49 0,92 0,18 0,69 1,00 1,00 1,00 27,88
Slov kija 0,11 0,90 0,28 0,28 0,50 0,88 0,14 0,26 1,00 1,00 0,95 27,72
Sveice 0,26 0,55 0,48 0,48 0,53 0,99 0,10 0,49 1,00 1,00 0,98 27,14
Peru 0,00 0,73 0,00 0,66 0,60 1,00 0,01 0,09 1,00 0,50 0,81 26,77
Francija 0,32 0,49 0,08 0,53 0,59 0,97 0,09 0,44 1,00 1,00 0,95 26,72
ung rija 0,06 0,74 0,08 0,38 0,49 0,81 0,14 0,25 1,00 1,00 0,95 26,51
ehija 0,36 0,99 0,24 0,15 0,40 0,66 0,15 0,31 1,00 1,00 0,95 26,36
N derlande 0,11 0,57 0,10 0,43 0,53 0,91 0,11 0,46 1,00 1,00 0,95 26,06
Be ija 0,10 0,52 0,14 0,44 0,56 0,88 0,10 0,46 1,00 1,00 0,95 25,75
It lija 0,04 0,50 0,01 0,70 0,58 0,32 0,08 0,43 1,00 1,00 0,95 25,75
Andora 0,00 0,18 0,09 0,44 1,00 0,96 0,07 0,56 1,00 1,00 0,80 25,63
%- Sp nija 0,03 0,52 0,01 0,54 0,53 0,84 0,06 0,39 1,00 1,00 0,95 25,56
Jord nija 0,00 1,00 0,00 0,30 0,63 1,00 0,05 0,07 0,83 0,50 0,50 25,49
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Austrija 0,12 0,44 0,22 0,46 0,57 0,76 0,14 0,52 1,00 1,00 0,95 25,40
D nija 0,06 0,58 0,17 0,43 0,53 0,30 0,21 0,54 1,00 1,00 0,95 25,37
rija 0,09 0,57 0,35 0,42 0,52 0,66 0,08 0,63 1,00 1,00 0,95 25,19
Kipra 0,00 0,52 0,08 0,65 0,58 1,00 0,06 0,10 1,00 0,50 0,80 25,18
Lielbrit nija 0,13 0,53 0,03 0,48 0,52 0,68 0,09 0,46 1,00 1,00 0,95 25,08
Jap na 0,16 0,57 0,02 0,40 0,51 1,00 0,02 0,48 1,00 1,00 0,89 24,95
Islande 0,00 0,62 0,13 0,58 0,57 1,00 0,06 0,55 1,00 0,00 0,94 24,73
V cija 0,31 0,41 0,05 0,39 0,54 0,69 0,18 0,46 1,00 1,00 0,95 24,44
Slov nija 0,02 0,55 0,13 0,59 0,56 0,47 0,11 0,34 1,00 0,50 0,95 24,31
Portug le 0,04 0,60 0,02 0,42 0,51 1,00 0,05 0,28 1,00 0,50 0,95 23,98
Nikaragva 0,00 1,00 0,01 0,41 0,56 1,00 0,01 0,04 0,50 0,00 0,85 23,93
E‘e’fgggo‘j/?na 0,05 1,00 0,20 0,17 0,59 0,89 0,10 0,08 0,67 0,00 0,80 23,38
Singap ra 0,01 0,47 0,06 0,34 0,60 0,96 0,02 0,45 1,00 1,00 0,63 23,12
Kostarika 0,00 0,59 0,01 0,74 0,61 0,12 0,01 0,17 0,67 0,50 0,92 23,01
Grie ija 0,02 0,40 0,03 0,31 0,68 0,96 0,07 0,34 1,00 0,50 0,95 22,77
Horv tija 0,06 0,69 0,18 0,26 0,50 0,98 0,11 0,19 0,67 0,50 0,80 22,68
Bulg rija 0,01 0,72 0,02 0,25 0,53 0,97 0,09 0,15 1,00 0,00 0,95 22,51
Kaboverde 0,00 0,90 0,01 0,17 0,46 1,00 0,02 0,09 0,67 0,50 0,80 22,44
%’ Oom na 0,00 0,72 0,01 0,23 0,43 1,00 0,03 0,20 1,00 0,50 0,88 22,39
Urugvaja 0,00 0,48 0,00 0,38 0,55 1,00 0,01 0,16 0,67 1,00 0,77 22,27

+
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le 0,00 0,43 0,00 0,34 0,49 0,97 0,01 0,18 1,00 1,00 0,84 22,18
Moldova 0,00 0,94 0,01 0,13 0,54 0,94 0,13 0,03 0,50 0,00 0,91 22,13
gf;ﬁkgikas 0,00 0,74 0,00 0,23 0,52 0,96 0,02 0,19 0,67 0,50 0,89 22,01
Egﬂ; ”Z” . 0,00 0,55 0,02 0,38 0,51 1,00 0,01 0,25 0,83 0,50 0,80 21,92
Salvadora 0,01 0,80 0,01 0,42 0,49 0,94 0,01 0,07 0,67 0,00 0,77 21,90
Panama 0,00 0,69 0,02 0,22 0,52 1,00 0,01 0,11 0,83 0,50 0,80 21,79
Rum nija 0,07 0,72 0,04 0,15 0,53 0,95 0,11 0,13 1,00 0,00 0,95 21,75
Braz lija 0,00 0,58 0,00 0,43 0,52 0,80 0,01 0,13 1,00 0,50 0,56 21,61
Sentvinsenta
un 0,00 0,32 0,02 0,59 0,64 1,00 0,02 0,05 0,50 0,50 0,80 21,42
Grenad nas
Malaizija 0,01 1,00 0,00 0,11 0,37 0,70 0,02 0,18 1,00 0,50 0,55 21,38
Polija 0,05 0,54 0,02 0,29 0,52 0,00 0,27 0,20 1,00 0,50 0,95 21,36
Barbadosa 0,00 0,44 0,17 0,29 0,52 0,91 0,02 0,26 0,67 1,00 0,80 21,26
Sentl sija 0,00 0,50 0,04 0,51 0,50 1,00 0,02 0,09 0,50 0,50 0,80 21,26
Indija 0,01 0,79 0,00 0,22 0,39 0,89 0,03 0,05 1,00 0,50 0,58 21,19
Meksika 0,04 0,24 0,01 0,39 1,00 0,55 0,01 0,15 1,00 0,50 0,49 21,17
Seige u salas 0,00 0,81 0,03 0,52 0,46 1,00 0,02 0,11 0,00 0,00 0,80 20,93
'm' Tanz nija 0,00 0,60 0,00 0,17 0,73 1,00 0,02 0,01 0,83 0,00 0,80 20,71
Tanz nija 0,00 0,60 0,00 0,17 0,73 1,00 0,02 0,01 0,83 0,00 0,80 20,71
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Bahreina 0,00 0,98 0,03 0,07 0,24 1,00 0,04 0,37 1,00 0,00 0,80 20,48
ggfg:a un 0,00 0,87 0,01 0,22 0,34 0,63 0,02 0,29 1,00 0,00 0,91 20,41
Hondurasa 0,01 0,98 0,02 0,04 0,35 1,00 0,02 0,04 0,83 0,00 0,80 20,12
Tunisija 0,00 0,67 0,00 0,28 0,43 0,35 0,06 0,13 0,83 1,00 0,41 20,08
I\S/Iirlgilglﬂg 0,01 0,62 0,01 0,25 0,54 0,91 0,10 0,11 0,67 0,00 0,80 20,04
Maur cija 0,00 0,86 0,02 0,11 0,38 0,67 0,02 0,20 0,67 0,50 0,83 20,01
Gvatemala 0,00 0,67 0,00 0,36 0,47 0,69 0,01 0,07 0,83 0,00 0,79 19,76
Ukraina 0,01 0,58 0,00 0,19 0,57 0,96 0,18 0,11 0,67 0,00 0,59 19,72
Dominika 0,00 0,83 0,06 0,09 0,27 1,00 0,02 0,06 0,67 0,50 0,80 19,59
Bol vija 0,00 0,59 0,00 0,26 0,60 1,00 0,01 0,04 0,67 0,00 0,73 19,59
Krievija 0,03 0,52 0,00 0,18 0,54 0,97 0,18 0,18 0,83 0,00 0,65 19,54
Arm nija 0,00 0,51 0,00 0,28 0,49 1,00 0,06 0,08 0,83 0,00 0,80 19,28
Gruzija 0,00 0,69 0,01 0,14 0,58 1,00 0,07 0,06 0,33 0,00 0,80 19,07
Taizeme 0,01 0,49 0,00 0,16 0,36 0,50 0,02 0,13 1,00 1,00 0,88 19,07
Taiv na 0,00 0,37 0,00 0,30 0,53 0,00 0,02 0,42 1,00 1,00 0,80 19,01
Alb nija 0,00 0,49 0,00 0,18 0,52 1,00 0,09 0,08 0,83 0,00 0,84 18,86
Turcija 0,01 0,56 0,00 0,49 0,53 0,00 0,08 0,13 0,67 0,00 0,93 18,86
%— Azerbaid na 0,00 0,44 0,00 0,17 0,62 1,00 0,06 0,11 0,83 0,00 0,80 18,78
Srilanka 0,01 0,63 0,00 0,08 0,44 1,00 0,02 0,07 0,50 0,50 0,90 18,77
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Ma edonija 0,00 0,50 0,01 0,14 0,54 0,97 0,09 0,12 0,83 0,00 0,80 18,69
Al rija 0,00 0,63 0,00 0,24 0,51 1,00 0,05 0,11 0,83 0,00 0,29 18,66
Ir na 0,00 0,66 0,00 0,30 0,53 0,67 0,05 0,13 0,33 0,00 0,80 18,57
Filip nas 0,04 0,83 0,01 0,05 0,36 1,00 0,02 0,07 0,83 0,00 0,66 18,51
Sud na 0,00 0,60 0,00 0,43 0,70 1,00 0,03 0,03 0,17 0,00 0,06 18,43
Indon zija 0,01 0,84 0,00 0,07 0,55 0,14 0,01 0,06 0,83 0,00 0,90 18,39
Sa da Ar bija 0,00 0,43 0,00 0,29 0,58 0,44 0,04 0,20 1,00 0,00 0,89 18,35
Ekvadora 0,00 0,66 0,00 0,23 0,43 1,00 0,01 0,07 0,50 0,00 0,80 18,24
Far ru salas 0,00 0,00 0,25 0,87 0,00 1,00 0,08 0,32 1,00 0,50 0,80 18,21
Jemena 0,00 1,00 0,00 0,06 0,06 1,00 0,03 0,01 0,83 0,00 0,80 18,18
Venecu la 0,00 0,40 0,00 0,30 0,55 1,00 0,02 0,10 0,50 0,00 0,78 17,51
na 0,01 0,50 0,00 0,38 0,51 0,00 0,02 0,11 1,00 0,00 0,80 17,36
Argent na 0,00 0,32 0,00 0,76 0,49 0,00 0,01 0,22 0,67 0,00 0,68 17,27
Lib na 0,00 0,52 0,01 0,18 0,51 1,00 0,06 0,08 0,33 0,00 0,82 17,24
Maroka 0,00 0,53 0,00 0,15 0,43 0,94 0,04 0,06 1,00 0,00 0,52 17,21
Kolumbija 0,00 0,70 0,00 0,20 0,36 0,60 0,01 0,12 0,83 0,00 0,59 17,13
Madagaskara 0,00 0,45 0,00 0,23 0,53 1,00 0,02 0,01 0,50 0,00 0,75 16,99
Kirgizst na 0,00 0,51 0,00 0,08 0,46 1,00 0,04 0,03 0,67 0,00 0,80 16,72
%— Baltkrievija 0,01 0,50 0,01 0,23 0,50 0,00 0,37 0,11 0,17 0,00 0,71 16,42
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IZmal as
gzgiﬁka 0,04 0,67 0,01 0,23 0,49 0,53 0,02 0,35 0,00 0,00 0,80 16,39
ASV 1,00 0,00 0,05 0,35 0,00 0,97 0,02 0,63 1,00 1,00 0,89 16,24
Pakist na 0,00 0,43 0,00 0,19 0,47 0,38 0,03 0,04 0,83 0,00 0,80 15,58
Mozambika 0,00 0,00 0,00 1,00 0,00 1,00 0,02 0,02 0,67 0,00 0,80 15,58
Kambod a 0,00 0,53 0,00 0,06 0,50 1,00 0,02 0,04 0,17 0,00 0,80 15,35
Honkonga 0,01 0,00 0,01 0,34 0,00 0,92 0,02 0,53 1,00 1,00 1,00 15,16
Austr lija 0,01 0,00 0,01 0,34 0,00 0,96 0,02 0,48 1,00 1,00 0,86 14,79
Izra la 0,00 0,00 0,01 0,43 0,00 0,97 0,05 0,38 0,67 1,00 0,80 14,58
Katara 0,00 0,00 0,05 0,24 0,00 1,00 0,04 0,43 1,00 1,00 0,80 14,15
Kan da 0,20 0,00 0,09 0,34 0,00 0,44 0,02 0,51 1,00 1,00 0,94 13,82
Seneg la 0,00 0,55 0,00 0,07 0,24 1,00 0,03 0,03 0,83 0,00 0,00 13,23
Malta 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,06 0,30 1,00 1,00 0,95 9,70
Bruneja 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,36 1,00 1,00 0,86 9,08
Bahamu salas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,31 0,83 1,00 0,80 8,38
Srija 0,00 0,00 0,00 0,11 0,00 1,00 0,05 0,06 0,50 0,00 0,80 8,36
?Dregi'g;de 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,04 0,29 1,00 0,50 0,80 7,54
Jaunz lande 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,38 1,00 0,50 0,79 7,33
%’ Samoa 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,09 0,83 0,50 0,80 6,59
2
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gg;“ljgilt‘k;as 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,12 0,67 0,50 0,80 6,19
ﬁ‘;\”/f::sa un 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,21 0,50 0,50 0,80 5,79
Mald vija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,11 0,50 0,50 0,80 571
Angi a 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,13 0,50 0,50 0,80 5,70
Mongolija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,03 0,03 0,83 0,00 0,80 5,19
Kazahst na 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,04 0,13 0,67 0,00 078 4,82
Beliza 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,12 0,17 0,50 0,80 4,67
Jamaika 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,07 0,67 0,00 0,80 4,63
Gana 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,04 0,67 0,00 0,77 4,58
Gren da 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,07 0,50 0,00 0,80 4,14
Svazilenda 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,08 0,50 0,00 0,80 4,13
Bangladesa 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,03 0,67 0,00 0,59 4,00
Nig rija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,02 0,67 0,00 0,56 3,89
Etiopija 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,03 0,01 0,33 0,00 0,69 3,32
Kuba 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,06 0,17 0,00 0,80 3,12

&
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Vid ji 2277 -4,8% 0,23 3,30 -20,5% 2985 5637 14581 2,3 9,7%
Alb nija 29 -1,7% 0,01 2,14 3,4% 0 1764 5600 2 C 8,0%
Al rija 156 26,8% 0,01 2,87 1,4% 0 2735 7700 2 (o 33,6%
Andora 31 -64,4% 0,45 5,23 123,7% 6 2265 38800 1 A 9,7%
Angi a 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8195 8800 4 B 9,7%
Argent na 24 -35,3% 0,00 9,08 -1,8% 253 12767 15000 3 C 15,4%
Arm nija 16 1,6% 0,00 3,38 -2,5% 0 2376 5400 2 C 9,7%
ASV 72031 -100,0% 0,24 4,19 -100,0% 12570 6758 43500 1 A 5,7%
L ___ 1 |
Austr lija 786 -100,0% 0,04 4,03 -100,0% 144 9527 32900 1 A 7,3%
1 Austrija 8820 -11,9% 1,12 5,56 13,2% 10659 1103 35500 1 A 2,9%
:H: Azerbaid na 50 -12,9% 0,01 2,04 24,0% 0 2612 7300 2 C 9,7%
Bahamu salas 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8357 21300 2 A 9,7%
(O Bahreina 108 96,2% 0,18 0,83 -51,6% 0 4013 25300 1 C 9,7%
Baltkrievija 530 -0,3% 0,05 2,76 -0,9% 2959 403 7800 6 C 13,9%
BangladeSa 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 6395 2200 3 C 19,9%
Barbadosa 271 -11,1% 0,90 3,51 4,1% 117 8418 18200 3 A 9,7%
Be ija 7545 3, 7% 0,73 5,24 11,7% 4585 1457 31800 1 A 2,9%
Beliza 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 9722 8400 6 B 9,7%
\} I Bol vija 18 18,9% 0,00 3,17 19,4% 0 11468 3000 3 C 13,2%
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nggggo‘j/?na 3643 100,0% 1,04 2,07 17,3% 2016 1512 5500 3 c 9,7%
Braz lija 164 16,5% 0,00 5,13 3,4% 168 11103 8600 1 B 21,2%
Bruneja 0  -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 9560 24826 1 A 7.2%
Bulg rija 665 44,9% 0,09 3,00 5,3% 114 1588 10400 1 c 2,9%
ehija 12927 97,1% 1,26 1,79 20,1% 21983 993 21600 1 A 2,9%
le 140 -13,8% 0,01 4,06 -3,0% 24 13354 12700 1 A 7,.9%
D nija 4554 16,8% 0,88 5,22 5,9% 15831 724 37000 1 A 2,9%
gfg&’é‘ﬂkg'kas 240 47,3% 0,01 2,74 4,6% 49 9262 13000 3 B 5,9%
Dominika 23 66,4% 0,33 1,13 -46,0% 0 8323 3800 3 B 9,7%
| ___ N | ..
: gggﬂg‘lt‘k;as 0  -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8540 8000 3 B 9,7%
:I:I: Ekvadora 59 31,1% 0,01 2,75 -14,8% 0 10797 4500 4 © 9,7%
Etiopija 0  -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 5481 1000 5 © 15,2%
Far rusalas 62 -100,0% 1,29 10,47 -100,0% 0 1810 22000 1 B 9,7%
(D Filip nas 2901 66,8% 0,04 0,56 27.7% 0 9072 5000 2 c 16,6%
Francija 23346 -1,9% 0,41 6,30 17,8% 3519 1704 30100 1 A 2,9%
Em] ”Zija 21 10,7% 0,08 4,62 2,3% 0 15589 17500 2 B 9,7%
Gana 0  -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 6104 2600 3 c 11,2%
Gren da 0  -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8673 5000 4 c 9,7%
Grenlande 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 3966 20000 1 B 9,7%
(D nija)
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Grie ija 1415 -20,4% 0,14 3,69 36,7% 272 2111 23500 1 B 2,9%

Gruzija 317 38,6% 0,07 1,66 16,0% 0 2248 3800 5 (o 9,7%

Gvatemala 197 34,1% 0,02 4,28 -6,9% 303 10068 4900 2 C 10,6%

Hondurasa 433 96,6% 0,08 0,52 -29,5% 0 9940 3000 2 C 9,7%

Honkonga 451 -100,0% 0,08 4,03 -100,0% 183 7957 36500 1 A 0,6%

Horv tija 4475 38,7% 0,93 3,17 0,8% 368 1360 13200 3 B 9,7%

Igaunija 360 28,0% 0,23 3,06 -3,9% 145 278 19600 1 A 2,9%

Indija 408 57,7% 0,00 2,60 -21,6% 233 5167 3700 1 B 20,1%

Indon zija 1044 68,7% 0,01 0,83 10,8% 4511 10151 3800 2 C 5,2%

— Ir na 113 32,6% 0,00 3,57 6,1% 187 3123 8900 5 C 9,7%
| rija 6387 13,1% 1,82 4,98 4,9% 10986 1954 43600 1 A 2,9%
:H: Islande 206 23,3% 0,69 6,92 13,1% 0 2578 38100 1 C 3,2%
It lija 3172 -0,6% 0,06 8,42 16,0% 10792 1868 29700 1 A 2,9%

Izra la 275 -100,0% 0,05 5,12 -100,0% 47 2930 26200 3 A 9,7%

(O Jamaika 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8986 4600 3 C 9,7%
Jap na 11169 14,7% 0,09 4,80 2,4% 58 8092 33100 1 A 5,7%

Jaunz lande 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 17314 26000 1 B 10,3%

Jemena 38 100,0% 0,00 0,76 -88,1% 0 4929 900 2 C 9,7%

Jord nija 97 100,0% 0,02 3,60 26,9% 2 2927 4900 2 B 24,1%

Fl Kaboverde 30 80,6% 0,06 2,07 -7,3% 0 6141 6000 3 B 9,7%
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Kambod a 162 5,4% 0,01 0,72 0,3% 0 8385 2600 6 C 9,7%
Kan da 14097 -100,0% 0,49 4,03 -100,0% 39797 6440 35200 1 A 3,5%
Katara 141 -100,0% 0,23 2,90 -100,0% 0 4131 29400 1 A 9,7%
Kazahst na 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 3943 9100 3 C 10,8%
na 678 0,1% 0,00 4,56 1,9% 43591 6523 7600 1 C 9,7%
Kipra 278 4,7% 0,40 7,80 15,9% 0 2522 7135 1 B 9,7%
Kirgizst na 113 1,4% 0,02 0,97 -7,1% 1 3833 2000 3 C 9,7%
Kolumbija 35 40,4% 0,00 2,43 -28,1% 70 11814 8400 2 C 19,5%
gz;}ediﬁka 2690 34,1% 0,05 2,77 -1,8% 6312 7291 24200 7 C 9,7%
" Kostarika 98 17,7% 0,03 8,88 21,2% 429 10076 12000 3 B 4,3%
| Krievija 1975 3, 7% 0,01 2,12 7,8% 337 840 12100 2 C 17,1%
:H: Kuba 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 8816 3900 6 C 9,7%
Latvija 482 6,1% 0,20 3,24 9,4% 952 150 15549 1 B 2,9%
Lib na 146 4,4% 0,04 2,14 1,3% 0 2710 5500 5 C 8,8%
@ Lielbrit nija 9282 6,5% 0,15 5,72 4,1% 14887 1675 31400 1 A 2,9%
Lietuva 3709 78,9% 1,00 2,31 3,0% 1521 263 15100 1 B 2,9%
Luksemburga 2449 17,5% 5,19 11,14 -0,3% 935 1441 68800 1 A 2,9%
Madagaskara 28 -10,4% 0,00 2,71 5,5% 0 8721 900 4 C 12,1%
Ma edonija 140 -0,5% 0,07 1,67 8,3% 20 1674 8200 2 C 9,7%
Fl Malaizija 450 100,0% 0,02 1,26 -26,7% 672 8971 12700 1 B 21,4%
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Mald vija 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 7277 7675 4 B 9,7%

Malta 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 2450 20300 1 A 2,9%

Maroka 116 5,7% 0,00 1,80 -14,7% 34 3535 4400 1 C 22,9%

Maur cija 215 71,2% 0,10 1,36 -24,2% 355 9132 13500 3 B 8,6%

Meksika 2807 -52,5% 0,03 4,64 158,2% 6354 10040 10600 1 B 24,5%

Moldova 310 87,7% 0,07 1,61 8,6% 89 1153 2000 4 C 4,9%

Mongolija 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 5353 2000 2 C 9,7%

Mozambika 1 -100,0% 0,00 12,00 -100,0% 0 9262 1500 3 C 9,7%

N derlande 7708 14,7% 0,50 5,11 5,5% 3286 1331 31700 1 A 2,9%

— Nig rija 0 -100,0% 0,00 0,00 -100,0% 0 6693 1400 3 C 21,3%
| Nikaragva 111 99,6% 0,03 4,89 11,7% 0 10076 3000 4 C 7,8%
:H: Norv ija 542 31,7% 0,13 6,01 -3,0% 226 843 47800 1 A 0,8%
Om na 68 43,6% 0,03 2,76 -13,5% 0 4632 14100 1 B 6,4%

Pakist na 31 -13,0% 0,00 2,26 -5,6% 96 4488 2600 2 C 9,7%

(O Panama 231 37,8% 0,09 2,66 3,4% 0 10211 7900 2 B 9,7%
Peru 88 46,7% 0,00 7,88 19,7% 0 11814 6400 1 B 9,5%

Polija 3636 8,7% 0,09 3,42 3,6% 48221 559 14100 1 B 2,9%

Portug le 1263 20,2% 0,13 5,05 2,3% 4 3153 19100 1 B 2,9%

Rum nija 4878 43,2% 0,21 1,79 5,1% 1192 1400 8800 1 C 2,9%

Fl Salvadora 186 60,9% 0,03 5,08 -1,8% 53 10087 4900 3 C 11,5%

+
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oS aoma TS cona SN omarence At ks pikep o OGS Komer mpora
Samoa 0  -100,0% 0,00 0,00  -100,0% 0 15025 6344 2 B 9,7%
Sa da Ar bija 181 -14,6% 0,01 3,50 16,3% 507 4024 13800 1 c 5,8%
Seige u salas 14 62,7% 0,17 6,29 -7,3% 0 8721 7800 7 c 9,7%
Seneg la 6 10,7% 0,00 0,83 -51,7% 0 5855 1800 2 c 47,2%
ﬁlzclt:gsa un 0  -100,0% 0,00 0,00  -100,0% 0 8206 14649 4 B 9,7%
Sentl sija 34 -1,0% 0,21 6,12 0,5% 0 8405 5950 4 B 9,7%
Sentvinsenta
un 13 -35,5% 0,11 7,08 28,8% 0 8512 3600 4 B 9,7%
Grenad nas
fﬂeerlg'l‘(z“‘;r; 491 23,2% 0,05 2,98 8,9% 233 1502 7234 3 C 9,7%
- Singap ra 900 -6,8% 0,32 4,03 20,2% 196 9276 30900 1 A 17,8%
I S rija 145  -100,0% 0,01 1,34  -100,0% 0 2769 4000 4 c 9,7%
:I:I: Slov kija 7684 80,7% 1,45 3,33 -0,6% 4481 1086 17700 1 A 2,9%
Slov nija 1293 9,3% 0,68 7,08 11,1% 3438 1379 23400 1 B 2,9%
Somija 261 -4,9% 0,05 9,29 8,4% 164 362 32800 1 A 2,9%
@ Sp nija 2298 4,9% 0,06 6,48 5,2% 1801 2715 27000 1 A 2,9%
Srilanka 425 25,8% 0,02 0,95 -12,1% 0 7351 4600 4 B 5,3%
Sud na 19 19,8% 0,00 5,11 40,6% 0 4658 2300 6 c 44,3%
Svazilenda 0  -100,0% 0,00 0,00  -100,0% 0 9298 5245 4 c 9,7%
Sveice 18742 9,7% 2,49 5,81 6,8% 492 1498 33600 1 A 1,5%
H Taiv na 141 -25,3% 0,01 3,58 6,5% 23363 8132 29000 1 A 9,7%
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Tirgus

T|rgus apjoma . T|rgus Cena _Cer_las onkurence  Att lums Pirktsp ja PO“.t'Ska's Ko_merc- Importa
lielums izmai as pies tin t ba izmai as risks risks barjeras
Taizeme 764 -1,4% 0,01 1,96 -28,6% 1904 7915 9100 1 A 6,1%
Tanz nija 100 20,1% 0,00 2,01 46,4% 0 7229 800 2 (o 9,7%
Tanz nija 100 20,1% 0,00 2,01 46,4% 0 7229 800 C 9,7%
%B';'g:a un 83 74,3% 0,06 2,69 -32,6% 155 8735 19700 1 C 4,6%
Tunisija 48 33,5% 0,01 3,33 -14,7% 156 2468 8600 2 A 28,3%
Turcija 439 12,1% 0,01 5,89 5,1% 33565 1807 8900 3 C 3,8%
Ukraina 561 15,7% 0,01 2,34 14,4% 126 838 7600 3 C 19,5%
Ung rija 4318 48,0% 0,42 4,57 -2,2% 4157 1105 17300 1 A 2,9%
Urugvaja 76 -4,4% 0,02 4,54 9,3% 0 12668 10700 3 A 11,4%
" V cija 22023 -18,1% 0,27 4,63 8,0% 33927 844 31400 1 A 2,9%
| Venecu la 183 -20,6% 0,01 3,66 10,0% 0 9100 6900 4 C 10,8%
:H: Zviedrija 1178 30,8% 0,14 7,05 0,0% 951 443 31600 1 A 2,9%

6
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7
Tirgus lielums Importa tirgus lielums, MT/gad
Tirgus apjoma izmai as Importa tirgus lielumaizmai as(p d jo5gadulaik —vid jigad ), %
Tirgus pies tin tba Importa apjoms uz vienu iedz vot ju, kg
Cena Vid j importa tirdzniec bas cena, USD/kg
Cenas izmai as Vid j simporta tirdzniec bas cenasizmai as(p d jo5gadulaik -vid jigad ), %
Konkurence Viet j konkurence (viet | eksporta attiec ba pretimporta apjomu)
Att lums Att lums| dz tirgum, km (no R gas)
Pirktsp ja ledz vot ju pirktsp ja, USD

stermi a politiskais risks attiec b eksporta transakcij m, izteiktis nov rt jum no 1-7
(1 —nenozm gs; 7 — b tisks risks)

Komercrisks attiec b uz eksporta transakcij m, , izteiktsnov rt jum no A-C (A -
nenoz m gs; C — b tisks risks)

Procentu li izteikti importa tarifi un rpus tarifu ierobe ojumi, attiec b pret

eksport t ju

Politiskais risks

#- |

Komercrisks

Importa ierobe ojumi

6
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Tirgus raksturojums

Stipr s puses V | s puses
sal dzinoSi liels importa tirgus absol t Eksporta apjomi nedaudz maz ki
izteiksm (7,5 t kst. MT gad ) un par importa, t.i. 4,6 MT gad .
p rr inot uz vienu iedz vot ju — 0,73
kg (vid ji—0,2),

tirgum bijis neliels pieaugums — vid ji
par 4% gad (p c tirgus krituma 2004.
g., 2005. g. uzr da 5% pieaugumu),
tirdzniec bas cena sal dzino8i augsta —
5,34 USD/kg (vid ji — 3,3),

tirdzniec bas cenai liels pieaugums —
vid ji par 12% gad

augsta pirktsp ja.
Konkurence

Importa tirgus da as 2005. g.

Luksemburga Pris
u ul
4% 3% V cija
12%

ehija
15%

Slov kija
9%

Bosnija un
Hercegovina
9%

D nija
6%

N derlande
6%
Rum nija

0,
Turcija 8%

6%

Polija
Sp nija It lija 8%
A% 8%

Izmai as tirgus sadal jum no 2001.—2005. g.

Tirgus da as pieaugums: Bosnija un Hercegovina (no 3% | dz 9%), Rum nija (no
4% | dz 8%), Polija (no 7% | dz 8%), It lija (no 2% | dz 8%), Sp nija (no 3% | dz 6%),
N derlande (no 4% | dz 6%), D nija (no 4% | dz 6%), Luksemburga (no 1% | dz 4%).
Tirgus da as samazin jums: ehija (no 18% I dz 15%), V cija (no 20% | dz 12%),
Slov kija (no 15% | dz 9%), Turcija (no 9% | dz 6%).

Maz ki tirgus dal bnieki: Francija, na, ASV, Maroka, Zviedrija, Serbija un
Melnkalne, Slov nija, Lielbrit nija, Latvija, Lietuva, Austrija, Ung rija, Kan da.
Jaunpien c ji tirg : Maroka, Latvija un Lietuva (2002. g.), ASV (2003. g.), Serbija
un Melnkalne (2004. g.), Zviedrija (2005. g.).

Aizg juSi notirgus: Latvija un Lietuva (2004. g.), Austrija (2002. g.), Ung rija (2004.
g.), Kan da (2001. g.).




Tirgus raksturojums

Stipr s puses V | s puses
viens no liel kajiem pasaules importa tirgus attst s nevienm rgi, un
tirgiem absol t izteiksm , t.i., 23 kopum samazin jies par 2%
t kst. MT gad , gad ,p d j gada samazin jums
tirgus pies tin jums divas reizes bijis 1% apm r .

liel ks parvid jor dt ju (0,2 kg uz
vienu iedz vot ju),

augsta vid j tirdzniec bas cena —
6,3 USD/kg (vid ] —3,3),

iev rojami pieaugusi vid j
tirdzniec bas cena — par 16% gad ,
minim la viet j konkurence,
augsta pirktsp ja.

Konkurence

Importa tirgus da as 2005. g.

Prijs

N 12%
Polija

3%

V cija
0,

Turcija 30%
5%

Sp nija
8%

D nija

9%
— It lija

. 11%
ehija Be ija

11% 11%
Izmai as tirgus sadal jum no 2001.—2005. g.

Tirgus da as pieaugums:  ehija (no 7% | dz 11%), D nija (no 2% | dz 9%), Turcija

(no 0,5% | dz 5%), Polija (no 0,2% | dz 3%).

Tirgus da as samazin jums: V cija (no 45% | dz 30%), Be ija (no 12% | dz 11%),

Sp nija (no 15% | dz 8%), N derlandce (no 3% | dz 1%).

Maz ki tirgus dal bnieki: Lielbrit nija, Austrija, Luksemburga, N derlande, Somija,
na, Lib na, Serbija un Melnkalne, Maur cija, Zviedrija, Kan da, Tunisija, ASV,

Rum nija, Taiv na, Sveice, Francija, Portug le, Ung rija, Bosnija un Hercegovina,

Andora, Centr | frikas Republika, Al rija, rija.

Jaunpien c jitirg : Lib na (2003. g.), Serbija un Melnkalne (2003. g.), Bosnija un

Hercegovina (2004. g.), Centr | frika (2003. g.), Al rija (2002. g.).

Aizg juSinotirgus: Al rijaun rija (2003. g.).




Tirgus raksturojums

Stipr s puses V | s puses
tirgus pieaudzis vienm rgi, gada sam r mazs importa tirgus, t.i.,
vid jais pieaugums sast dja — 1,3 t kst. MT gad un p rr inot
20,2%, uz vienu iedz vot ju — 0,13 kg, kas
sal dzinoSi augsta vid | ir nedaudz maz k par vid jo
tirdzniec bas cena - 5,1 USD/kg r dt ju (0,2 kg).
(vid j —3,3),
tirdzniec bas cena augusi par 5%
gad ,
minim la viet j konkurence,

vid ji augsta pirktsp ja.
Konkurence

Importa tirgus da as 2005. g.

Be ija
7%
It lija
12%
Lielbrit nija
18%
Francija . Sp gija
1% 61%
Prijs

1%

Izmai as tirgus sadal jum no 2001.—2005. g.

Tirgus da as pieaugums: Sp nija (no 48% |dz 61%), Lielbrit nija (no 14% |dz
18%), Be ija (no 6% | dz 7%).

Tirgus da as samazin jums: It lija (no 27% | dz 12%).

Maz ki tirgus dal bnieki: V cija, N derlande, D nija, Turcija.

Jaunpien c jitirg : Turcija (2002. g.).

Aizg juSi no tirgus: Turcija (2002. g.).
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